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With the deepening of the marketing economic system innovation in China, the 
competition in all fields is very acuity. So is the PS sheet market. This product is the 
high-technical required in the aluminium process, not only huge amount needed, but 
also high-grade technical supported. 
 
Before the nineties of the zoth century, this market was controlled by the 
developed country such as Germany and Japan. In 1990’s, there are several plants can 
supply such materials in China with the development on the technical and renovation 
on the equipment, for example, Chinalco SWA, Chinalco Ruimin and so on. It 
impacted some share in this market. It is an active affection for our national industry; 
on the other hand, the price is competitive than the one from oversea. So the demand 
exceeds supply in this market. In the meantime, it is a high extra-value product.   
 
Entering 21 century, some folk capital took part in the aluminium industries 
under the foundation of Chinese economy quick development. Of course, they shared 
the market in PS sheet too. It is a deep influence and infiltration this market due to 
their low FAC and advanced sale management. Especially at the second half of 2005, 
these enterprises grew up very fast, the market share of our group including Chinalco 
SWA and Chinalco Ruimin are influenced very much. It is very important issue to be 
considered that how to keep this market share and get the new one and support the 
development stratagem of Chinalco.  
 
This article depending on the sales knowledge focuses on the actual situation of 
SWA and RUIMIN and domestic market’s condition, and then to analysis and 
discusses how to keep and strengthen the leading position of Chinalco in this market. 
There are four chapters in this article. We think there is a little bit guiding meaning for 
the sale of PS. 
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第一章    中国铝业公司印刷用 PS 版基市场营销现状分析 
第一节  中国铝业公司的现状 
一、公司概况 
中国铝业公司成立于 2001 年 2 月 23 日，是国家授权的投资管理机构和控
股公司，是中央直接管理的 53 户国有重要骨干企业之一。其控股的中国铝业股
份有限公司于 2001 年 12 月在纽约香港上市，在财政部等五部委组织的中央企业
（集团）绩效评价中，中国铝业公司连续两年在冶金行业排名第一。中国铝业公
司的资信等级连续 3年被标准普尔评为 BBB 级，这是目前国有企业 高的资信等
级。在国务院国资委 2005 年公布的中央企业 2004 年经营绩效考核中，中国铝业
公司因业绩和管理双优而被评为 A级企业，排名第五位。 
中国铝业公司注册资本：113.8 亿元，总资产为 526 亿元。中国铝业公司简
称中铝公司（ALUMINIUM   CORPORATION  OF   CHINA ）英文缩写：Chinalco,
公司总部设在北京市海淀区复兴路乙 12 号，邮编：100814。截止 2006 年 6 月底，
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资源储量 9亿吨，氧化铝产能 1700 万吨（海外 400 万吨），电解铝产能 500 万吨，
铝加工产能 150 万吨，资产总额在现有基础上翻一番，达到 2000 亿元，年销售
收入要达 200 亿美元，主要经济技术指标及消耗指标达到世界一流企业水平。在




















中铝河南分公司 168.07 平顶山汇源 16.97 
中铝山东分公司 118.07 义翔铝业公司 2.75 
中铝贵州分公司 94.23 博赛矿业 7.68 
中铝广西分公司 92.46 茌平华宇 32.13 
中铝山西分公司 150.66 其他氧化铝厂 4.71 
中铝中州分公司 154.60 非中铝企业合计 64.03 
中铝郑研院 2.07   
中铝山东铝业公司 6.97   
中铝企业合计 787.07 全国合计 851.1 





















业（Alcoa）。全球 2005 年氧化铝总产量为 6118 万吨，中国消费量达到 1550 万
吨，占全球总量的 24.3%。以下是 2005 年世界氧化铝企业产量排序表： 
 
表 2  2005 年世界主要氧化铝生产企业产量排序  
单位：万吨 
序号 公司名称 产   量 
1 美国铝业公司    （Alcoa） 1505 
2 中国铝业公司（Chinalco） 787 
3 加拿大铝业公司（Alcan） 606 
4 必和必拓铝业公司（Bhp Billiton） 436 
5 嘉能可铝业公司（Glencore） 399 
6 俄罗斯铝业铝业公司（Rusal） 330 
7 巴西淡水河谷铝业公司（Cvrd） 267 
8 科马尔克铝业公司（Comalco） 234 
9 挪威海德鲁铝业公司（Hydro Aluminium 184 
 合计 4748 
 
数据来源：中国有色金属工业信息中心主办的刊物《中国铝业》，2006 年第 3期。 
 
按照中铝公司的发展规划，在“十一五”期末，氧化铝的年产量要达到 1700
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表 3   中国氧化铝市场供求平衡表  
单位：万吨 
 2002 年 2003 年 2004 年 2005 年 
中国产量 548 615 704 851 
进口量 455 555 585 699 
总需求量 1003 1170 1289 1550 







更大的精力去发展。全球 2005 年电解铝总产量 3090 吨，中国 2005 年总产量为
780 万吨，占全球总量 25.2%。以下是 2005 年全球电解铝产量排名： 
 
表 4  2005 年全球主要电解铝生产企业产量排序  
单位：万吨 
序号 公司 产量 序号 公司 产量 
1 加拿大铝业 348 5 德国海德鲁 177 
2 美国铝业 347 6 必和必拓 138 
3 俄罗斯铝业 275 7 科马尔克 85 
4 中国铝业 222  合计 1592 
数据来源：中国有色金属工业信息中心主办的刊物《中国铝业》， 2006 年第 4期。 
 
由于国家近年对电解铝等高能耗行业的宏观调控力度不断加大，中国电解铝
企业已由 多时期的 147 家减少到目前的 94 家。而且年产十万吨以上企业只有
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